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ROVI Cosmetics präsentiert neue Wirkstofflinie

Auf der In-Cosmetics 2009 in München präsentierte Dirk
Teichmüller, President and CEO bei ROVI Cosmetics, in
seinem Web-TV-Interview die neue Wirkstofflinie des
Unternehmens. Teil dieser neuen Linie ist Aquafill™ –
ein innovativer Wirkstoff zur sofortigen und langfristigen
Verbesserung des Hautprofils. Aquafill™ ist der erste
Wirkstoff der neuen Produktlinie mit dem Namen
Cellular Actives™. Aquafill™ führt zu einer sofortigen
und sichtbaren Verminderung von Falten und zu einer
Verfeinerung des Porenbildes. Das Hautbild wird geeb-
net. Die Wirkung von Aquafill™ wurde in diversen stan-
dardisierten Kurz- und Langzeitstudien bewiesen.

Um den Web-TV-Clip anzusehen, schauen Sie nach
unter www.cossma.com/rovi

Clariant presents solutions for the Green Trend

During In-Cosmetics 2009 in Munich, Elmar Busch, Global
Business Director Personal Care at Clariant International Ltd.,
talks about solutions for the current “Green Trend” in Personal
Care Products in his Web-TV interview. Clariant presented the
new emulsifier based on vegetable, renewable and GMO-free
sources – Hostacerin SFO. The product follows the trend of
beeing EO- and PEG-free and is produced by a low energy con-
suming process directly from natural sunflower oil. Despite its
origin from natural oil the product shows excellent oxidative
stability. Being suitable for both O/W and W/O emulsions
depending on the choice of co-emulsifier, Hostacerin SFO pro-
vides formulations with rich, elegant skin feeling. With its
world-wide presence, Clariant is presenting itself as a global
partner with local support. 

To learn more on the latest innovations, 
check the Web-TV clip at
www.cossma.com/clariant

Dr. Hansjürgen Driller on UVA capsules 
and anti-aging ingredients

Dr. Hansjürgen Driller, Senior Director Cosmetic Actives at
Merck (KGaA Darmstadt), presents the latest developments in
sun protection and anti-aging actives in an extensive Web-TV
interview.

Innovative Launches at Merck during In-Cosmetics
In the focus of Merck during In-Cosmetics in Munich were superior concepts for true photo protection, concepts to slow
down aging of the skin combined with alluring effect pigments to give customers attractiveness. At In-Cosmetics 2009
new water dispersible UVA capsules for superior sunscreen solutions, anti-aging ingredients with excellent efficacy as
well as novel silver, gold and red cosmetic effect pigments were launched. Look for innovative functional fillers under
the new brand RonaFlairTM – they either balance and mattify skin or help it look more even and harmonic. Merck also
showed how their natural ingredients can reduce wrinkles and prevent inflammation. Customers could feel the striking,
sensual colors available with Merck’s eco-certified effect pigments.

Dr. Matthias Lergenmüller on effect pigments 
and cosmetic functional fillers

Dr. Matthias Lergenmueller, Senior Director Cosmetic Pigments
at Merck (KGaA Darmstadt), presents the latest developments
in effect pigments and functional cosmetic fillers in an exten-
sive Web-TV interview.

To learn more on the latest innovations, check the Web-TV clip at www.cossma.com/merck
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erläutert, welche neuartigen Moleküle, 
die keine UV-Filter sind, vor UV-, aber auch 
vor Infrarotstrahlung schützen.

SERVICE DOWNLOADS

Kostenlose Downloads
unter www.cossma.com/downloads

PRODUKTINFORMATIONEN 

n Produktinformationen:

Inhaltsstoffe:

MicroSilver BGTM

Preventhelia

EpiCalmin TCM

SEBUMOL LPC : Lauryl PCA

SEBUMOL SPC : Isostearyl PCA

SEBUMOL ODPC : Octyldodecyl

PhytoCellTec Malus Domestica

Hydrolite 5

Aqualance

Aquasense

CellActive-Hydro

DayMoist CLR

Hydrasalinol

Ion-Moist4men

Pheohydran

Renovhyal

Cognis APG

Kosmetische Endprodukte:

Innovative Produkte ausgewählt vom

Marktforschungsinstitut Mintel:

a Dermatologisches Anti-Aging-Nahrungsergänzungsmittel 

für Männer

a Körperpflegemittel gegen Cellulite

a aromatherapeutische Haarbehandlung für fettige Kopfhaut 

Rose & Chamomile Gentle Face Scrub

Designing Concentrate

Solar Tan Self-Tanning Primer

Tremendous Tomato Daily Volumizing Conditioner

Venus Shaving Starter Kit

Shower gel Replay for Him

Hand Creme mit Emuöl 

Bio-Moist Serum Foundation mit Tremellapilzextrakt 

Godiva Safe Sea Sunblock mit Schutz vor Quallenstichen

Spongeables Shower Gel

WISSENSCHAFTLICHE ARTIKEL 

a Effizientere Kosmetikproduktion: 

Hot/Cold spart Zeit und Energie

Grafik Prozesstemperatur u. relative Prozesszeit

Freie Radikale beim Selbstbräunungsprozess vermeiden

Literaturliste zur Studie + zur Maillard 

Reaktion

Gesichtspflege: Aktuelle Trends

Hintergrundinfos zu Trend-Statements 

(Cognis, Lab. Serobiologiques, Dow Corning, Symrise)

Neuer Wirkkomplex gegen Dehnungsstreifen

In-Vitro Studienergebnisse Vanistry (engl. Version)

Mundgeruch und Gegenmaßnahmen

Hintergrundinfos Mouth Odor Treatment (engl. Version)

LITERATURANGABEN: 
Keime in kosmetischen Formulierungen:

Einfach nicht totzukriegen

Literaturliste

Gefährliche Nanotechnologie? 

Viel Lärm um nichts

Literaturliste

Soil Association: Press Information and background 

info on nano materials (Englisch)

LIEFERANTENVERZEICHNISSE
Dienstleister f. d. Kosmetik international

Adressliste

Lohnhersteller und Dienstleiter international

Adressliste

Rohstoffanbieter international

Adressliste

Verpackungsanbieter international

Adressliste

MARKTZAHLEN / MARKTSTUDIEN

n Geographisch:

Frankreich: Markt Cosmetics & Toiletries

Lateinamerika:

Markt Cosmetics & Toiletries 

Deutschland:

Markt Körperpflegemittel

Osteuropa: Marktzahlen Kosmetikmarkt

Russland:  Statistische Daten

Spanien: Marktanteile Kosmetikmarkt

n Markt,segmente:

Endproduktmärkte: Marktzahlen/Marktstudien:

Haarpflegemarkt international

Facial Care Market World-Wide 

(size, growth, brand ranking) 

Color Cosmetics Market: Brand Shares Ranking

Haarpflege: Statistische Daten

Körperpflege: Marktdaten

Naturkosmetik: Marktdaten, Liste gelaunchter Produkte

Sonnenpflege/-schutz: Marktzahlen 

beschreibt die Vorteile eines neuen Polymers,
das mit seinen filmbildenden Eigenschaften in
Sonnenschutzformulierungen den SPF einer
Formulierung um bis zu 70 Prozent erhöht.

spricht über die neuesten Formulierungs- und 
Applikationstrends bei Sonnenschutzprodukten.

fasst die Ergebnisse einer Studie zusammen, 
in der die bioakkumulierenden Eigenschaften 
von UV-Filtern getestet wurden.

Interviews auf www.cossma.com/tv a NEU!

Download-
Service

Der exklusive Service für 
unsere Abonnenten:

Unter www.cossma.com/download
können Sie sich Zusatzinformationen

herunterladen. 

Ihre Zugangsdaten für Juni:
User: cossma6
Passwort: sun

erklärt die Vorteile von polymerischen 
Sonnenfiltern, einer neuen UV-Filterklasse.

N
E

U
!

www.cossma.com



WEB TV SERVICE

Online ansehen:

Web TV-Interviews
unter www.cossma.com/tv

Barbara Brockway, Active Concepts
Während sich Diamantenstaub hervorragend als
Luxus-Inhaltsstoff zur Vermarktung von exklusiven
Produkten für die Dame eignet, ist kostbarer 
Meteoritenstaub das Pendant für Herrenprodukte.

Isabelle Benoit von 
Laboratoires Sérobiologiques
präsentiert die neuesten Wirkstoffe des Unterneh-
mens und die aktuellsten Forschungsansätze.

Dr. Thomas Förster von Henkel
verrät, welches zurzeit die wichtigsten Forschungs-
und Produkttrends im Hautpflegebereich sind.

Juan Carlos Escudero von Lipotec
erklärt die neuesten und wichtigsten Produkte 
des Unternehmens und verrät, welche 
Produkte Lipotec noch in der Pipeline hat.

Dr. Frauke Neuser, Procter & Gamble
Laut Dr. Neuser, wissenschaftliche 
Leiterin Haarpflege bei P&G, werden 
neue Forschungsansätze künftig 
völlig neuartigen Produktmarketing-
konzepten den Weg ebnen.

Dr. Bernd Stroemer vom IKW
erklärt, welche wirtschaftlichen Entwick-
lungen er in den Bereichen Körperpflege, 
Private Label, Naturkosmetik und 
Institutskosmetik für 2009 erwartet.

Dr. Adolf Klenk, F & E Leiter
von Dr. Kurt Wolff
spricht über die zurzeit wichtigsten 
Forschungsgebiete der Haarpflege

Michel Fontaine, 
Verpackungsleiter von L’Oréal 
erläutert den proaktiven Ansatz des 
Unternehmens in Sachen „Sustainable 
Packaging“ und zeigt, dass Luxusver-
packungen durchaus umweltfreundlich 
sein können.

Gérald Martines von RPC Beauté 
präsentiert drei umweltfreundliche 
Lippenstiftentwicklungen.

Claudia Tillmanns von 
DuPont Cosmetic Solutions
stellt die Vorzüge des Biopolymers Biomax
vor und zeigte, für welche Anwendungs-
bereiche in der Kosmetikverpackung sich
dieses Material besonders gut eignet.

Cossma 6 I2007 7
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FORMULIERUNGEN SERVICE

Download-

Service

Der exklusive Service für 
unsere Abonnenten:

Unter www.cossma.com/download

können Sie sich Zusatzinformationen
herunterladen. 

Ihre Zugangsdaten für Juni:
User: cossma6

Passwort: sun

Natur-

kosmetik

Im Juli widmen wir uns
den Formulierungen

speziell für die reife
Haut. Im August sind

dann Rezepturen für 
Anti-Akne- und Teenager-

Produkte an der Reihe. Alle
Angaben sind mit Sorgfalt zu-

sammengestellt, doch über-
nehmen weder die Redaktion

noch die Entwickler der Rezeptu-
ren Verantwortung für die Richtigkeit

oder die Sicherheit der Formulierungen.

I
n unserer speziell zusammengestellten Auswahl finden Sie alles, was das Herz be-

gehrt: Haarpflege-, Körper- und Gesichtspflege-, aber auch viele dekorative Produk-

te. Bei sommerlich gebräunter Haut sorgen sicherlich Produkte wie die Ultra 
Shimmering Gel-Cream von Sederma und die Natural Shimmer Lotion „Golden Touch“ von

Eckart für einen verführerischen Look. Bei Schweiß treibenden Temperaturen dürfte

das Clear Glycerin Based Deodorant von HallStar für Abhilfe sorgen. Sollte das Wetter

dann doch weniger sommerlich ausfallen als erhofft, hilft der Natural Body Bronzer von

Eckart der Bräune auf die Sprünge.

Eines der erfolgreichsten Segmente in diesen schwierigen wirtschaftlichen Zeiten ist die Naturkosmetik.
Hier haben Sie nun die Möglichkeit, sich mit den aufgelisteten 29 Formulierungen von 18 Anbietern

inspirieren zu lassen. Wenn Sie sich für die ein oder andere Formulierung näher interessieren,
können Sie sie bequem und kostenlos von unserer Homepage unter www.cossma.com herunter-

laden. Die Zugangsdaten für diesen Monat liefert der Internet-Button dieser Seite.

Croda Chemicals Europe Ltd.

Kontakt: Corwick Hall, Snaith 
Goole DN14 9AA; Großbritannien
www.croda.com/europe/pc
pc-europe@croda.com

Profil: Croda is one of the world’s leading 
suppliers of speciality raw materials, combining
functionality with a natural positioning to pro-
vide winning ingredients for the personal care
industry. With a wide and diverse product 
range, Croda offers innovation supported by
proven efficacy testing across all personal care
market sectors.
Rezepturen:
– Thermal Smooth Serum
– Age Defying Hair Cream
– Naturally Styled Hair Wax
– Layers For Layers Aqua Spritz
– Gr8 Style Gel-wax
– Hair Mask with Velvet Flower Extract

Dr.Straetmans GmbH

Kontakt: Dr.Fernando Ibarra
Merkurring 60-62
22143 Hamburg, Deutschland 
info@dr-straetmans.de
www.dr-straetmans.de
Tel.: +49(0)406693560

Profil: Dr.Straetmans developed alternative
concepts for natural cosmetics. Most products
are from natural, sustainable resources. Our
raw materials and technical support open 
ways to manufacture state of the art cosmetics
according to the latest trends in the market.
Rezepturen:
– Natural Make-up Liquid Foundation
– Natural Clear Shampoo
– Anti-stress ECO Cream

ECKART GmbH

Kontakt: Frau Katrin Steinbach
Kaiserstraße 30
90763 Fürth, Deutschland
Tel.: +49 (0) 9152 77 0  
Fax: +49 (0) 9152 77 7008
katrin.steinbach@altana.com
www.eckart.net

Profil: Mit edlen Akzenten setzen Perlglanz-
und Metalleffektpigmente von ECKART Schön-
heit in Szene, geben Puder, Lidschatten und 
Nagellack, aber auch Haarpflegemittel und 
Körpergel eine faszinierend schillernde Wirkung
und einen unvergleichlichen Touch-Feel-Effekt. 
Perlglanzpigmente entfalten ihre Wirkung nach
dem Vorbild der Natur: Sie spiegeln das Licht
wie natürliche Perlen. Was entsteht, ist der 
Eindruck von Transparenz und eine sanft 
schimmernde Tönung. 
Aluminiumpigmentdispersionen eignen sich
speziell zur Veredelung von Nagellacken.
Für die Herstellung von dekorativem Make-up
sind Metalleffektpigmente hervorragend geeig-
net. Basierend auf einer innovativen Mikrover-
kapselungstechnologie verbinden sie heraus-
ragende Applikationseigenschaften mit einem
außergewöhnlichen metallischen Schimmer. 
Von Silber über Gold bis zu einer Fülle von 
Kupferschattierungen – die Effekte sind ebenso
vielfältig wie eindrucksvoll. 
Was entsteht, ist in jedem Fall überzeugend: 
exzellente Kosmetik für glanzvolle Augenblicke.
Rezepturen:
– Natural Body Bronzer – „Summer Skin“
– Natural Shimmer Lotion – „Golden Touch“
– Natural Cream Eye Shadow – „Brilliant Look“
– Natural Facial Cream – „Care for your Skin“
– Natural Lipstick – „Thrilling Red“

Face Cream with Kakadu Plum
Cosmetochem International AG

Lipstick: Color Intensity, 
Long Lasting
Dow Corning

Mild Hair & Body Shampoo (PEG
and sulfate-free, Ecocert conform)
Evonik

High Caring O/W Lotion for 
Dry Skin (Ecocert conform)
Evonik

Organic Night Repair
Gattefossé

Sun W/O BDIH conforming
IMCD Deutschland GmbH & Co. KG

LexFeel Natural Lotion
Inolex Chemical Company

Cleansing Water with Natpure
LCW – Sensient Cosmetic Technologies

Mineral Powder Make up
Merck

Cleopatra Body Cream
Rahn AG

Ultra Slimming Gel-Cream
Sederma SAS

Perfect Chemistry Natural Bloom
(Ecocert Standard)
Seppic

Clear Glycerin Based Deodorant
Stick
The HallStar Company

Strawberry Butter Moisturizer
Zenitech, LLC

Natural Oil Based Night Cream
Zschimmer & Schwarz GmbH & Co. KG



Trends

Statements

Innovations

Kontakt:
Health and Beauty Business Media GmbH
Karl-Friedrich-Str. 14–18 76133 Karlsruhe Deutschland
customer-service@health-and-beauty.com
Tel: .+49 (0)721 165-131 Fax: -103

Jetzt bestellen:
www.cossma.com/abo
Hotline: +49 (0)721 165-131

Hochwertige 

S. Oliver Digital-Armbanduhr 

aus Edelstahl.

12 Ausgaben pro Jahr

für € 192,– (D) 

und € 198,– (Ausland)

Gehen Sie mit Zeit …

… und lesen Sie schon heute, was 

Ihr Wettbewerber für morgen plant!

Als Abonnent profitieren Sie!
m Monatlich top-aktuelle Infos
m Unbegrenzter Zugang zu Print-Version 

und Online-Version (E-Paper)
m Kostenlose und unbegrenzte Recherche

im Volltext-Artikelarchiv
m Kostenlose Kleinanzeige in COSSMA 

im Wert von € 156,–

Neue Top-Prämie:
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KALENDER SERVICE

Messen, Kongresse und Seminare 20092009Wann? Was? Wo? Wer?

18.–19.06.2009 Cosmetic and Tours, Messe Frankfurt France
Sensory Frankreich yann.callot@france.messefrankfurt.com

www.cosmeticandsensory.com
10.–11.07.2009 Brilliance Las Vegas, NürnbergMesse North America

of Nature USA www.brillianceofnature.com
18.–20.07.2009 Beauty Istanbul, Ipekyolu International Exhibitions

Eurasia Türkei info@beautyeurasia.com, www.beautyeurasia.com
19.–21.07.2009 Cosmoprof Las Vegas, SoGeCos S.p.a.

North America USA sogecos@cosmoprof.it, www.cosmoprofnorthamerica.com
05.–06.09.2009 BEAUTY FORUM AUSTRIA Salzburg, Health and Beauty Marketing Ges.m.b.H.

Österreich info@health-and-beauty.com, www.beauty-fairs.at

09.–11.09.2009 Hair-Science Symposium Weimar, DWI
Deutschland kueppers@dwi.rwth-aachen.de, www.dwi.rwth-aachen.de

12.–13.09.2009 BEAUTY FORUM ITALY Verona, Health and Beauty Marketing Italy S.r.l.
Italien info@health-and-beauty.it, www.beauty-forum.it

15.–17.09.2009 HBA Global Expo New York, CMP Information (CMPi)
USA nschwartz@hbaexpo.com, www.hbaexpo.com

16.–17.09.2009 Symposium: Kosmetik und Dortmund, Die Akademie Fresenius
Körperpflegemittel Deutschland mstratmann@akademie-fresenius.de, www.akademie-fresenius.de

16.–20.09.2009 Rives de Paris, Intuid
la Beauté Frankreich wouter.wiels@rivesdelabeaute.com, www.rivesdelabeaute.com

19.–20.09.2009 BEAUTY FORUM Nailpro Show Warschau, Health and Beauty Media Sp.z.z.o.
Polen info@health-and-beauty.com, www.beauty-fairs.com.pl

22.–23.09.2009 Naturkosmetik Nürnberg, NürnbergMesse GmbH
Branchenkongress Deutschland www.naturkosmetik-branchenkongress.de

23.09.2009 Seminar: Moderne Windhagen, Cosmetic Campus
Hautpflegemittel I Deutschland info@cosmetic-campus.de, www.cosmetic-campus.de

24.09.2009 Seminar: Moderne Windhagen, Cosmetic Campus
Hautpflegemittel II Deutschland info@cosmetic-campus.de, www.cosmetic-campus.de

29.09.–01.10.2009 Fachpack Nürnberg, NürnbergMesse GmbH
Deutschland www.fachpack.de

05.–07.10.2009 Pack Expo Las Vegas, PMMI
Las Vegas USA www.packexpo.com

06.10.2009 Seminar: Konservierung Frankfurt a.M., Cosmetic Campus
von kosmetischen Mitteln Deutschland info@cosmetic-campus.de, www.cosmetic-campus.de

07.–09.10.2009 IFSCC Congress Melbourne, SEQC
Australien info@ifscc2009.com.au, www.ifscc2009.com.au

13.–15.10.2009 In-Cosmetics Asia Singapur, Reed Exhibitions
Republik Singapur www.in-cosmeticsasia.com

14.–16.10.2009 SEPAWA Kongress Würzburg, SEPAWA
Deutschland senicky@sofw.com, www.sepawa.com

21.–23.10.2009 Luxe Pack Monte Carlo, Idice SAS
Monaco Monaco info@idice.fr, www.luxepack.com

24.–25.10.2009 BEAUTY FORUM MÜNCHEN München, Health and Beauty Trade Fairs GmbH, Arndt Nickel
Deutschland arndt.nickel@health-and-beauty.com, www.beauty-fairs.de

07.–08.11.2009 BEAUTY FORUM Hair & Spa Budapest, Health and Beauty Business Media Kft.
Ungarn info@health-and-beauty.hu, www.beauty-fairs.hu

10.11.2009 Seminar: Frankfurt a.M., Cosmetic Campus
Naturkosmetik in der Praxis Deutschland info@cosmetic-campus.de, www.cosmetic-campus.de

11.11.2009 Workshop: Windhagen, Cosmetic Campus
Kosmetik-GMP Deutschland info@cosmetic-campus.de, www.cosmetic-campus.de

17.11.2009 Seminar: Lohnherstellungsverträge Frankfurt a.M., Cosmetic Campus
gemäß Kosmetik-GMP Deutschland info@cosmetic-campus.de, www.cosmetic-campus.de

18.–19.11.2009 SCS Formulate Telford, Step Exhibitions
Großbritannien scsformulate@stepex.com, www.scsformulate.co.uk

H A U T N A H  E R L E B E N !

18. International 
Congress & Trade Fair

Hungary · Budapest
07.–08. November 2009

www.cossma.com



Naturkosmetik 
Jahrbuch 2009

Das Nachschlagever-
zeichnis bietet rund
500 Adressen führen-
der Hersteller, Händler
und Nischenmarken
inkl. Adress-CD.
160 Seiten, broschiert,
DIN A4, 79,50 €

Aktuelle Fachbücher – ausgesucht für Sie von der COSSMA-

Redaktion. Weitere Informationen zu den vorgestellten Artikeln und

viele weitere interessante Titel finden Sie unter www.beauty-profi-

shop.com – fordern Sie noch heute Ihr persönliches Exemplar an!

www.beauty-profi-shop.com 
Telefon +49 (0) 6123 9238-206

health-and-beauty@vertriebsunion.de

GfK-Studie 
Käufertypen für 
Naturkosmetik

Die umfassende Käu-
fertypenanalyse ba-
siert auf dem Daten-
material des GfK-Indi-
vidualpanels mit
25.000 Teilnehmern.
Komplettstudio in
Deutsch, 96 Seiten: 
7.021 €, Komplettstu-

die in Englisch: 8.211 €, Kurzfassung
in Deutsch, 38 Seiten: 2.975 €,
Kurzfassung in Englisch: 4.165 €

Parfums Edition 2009
Die Autorinnen Su-
sanne Opalka und
Uschi Rollar präsen-
tieren 164 neue Par-
fums, Reportagen
aus der „Haute Par-
fumerie“ sowie Inter-
views mit Designern

und Parfümeuren. 
184 Seiten, gebunden, 29,90 €

Johann W. Wiechers, PhD 
Skin Delivery Systems

In dem englischen
Handbuch „Science
and Applications of
Skin Delivery Sys-
tems“ informieren
Experten über den
neuesten Stand zum
Thema. 

511 Seiten, gebunden, 230,00 €

Wer und Was
Das Nachschlagewerk für die

Körperpflege-, Wasch- und
Reinigungsmittelindustrie

enthält Informationen
über alle wichtigen
Player. Mit einer zu-

sätzlichen Marketing-
CD-ROM sind Daten expor-

tierbar. 316 Seiten, broschiert, 
Standard-Ausführung mit CD-ROM,
166,00 €, Marketing-Version mit 
Datenexportfunktion, 1.050,18 €

ECV 
Blue List

Das Nachschlage-
werk für kosmetische
Inhaltsstoffe mit CD-
ROM in englischer
Sprache listet 8.000
kosmetische Inhalts-
stoffe einschließlich
Hilfsstoffe. 

880 Seiten mit CD-ROM, 168,00 €

Martina Kerschner 
Dermatokosmetik

Das Buch schlägt ei-
ne Brücke zwischen
Dermatologie und
Kosmetikwissen-
schaft und vermittelt
Grundlagenwissen
zu Haut, Hautalte-
rung und Hauttypen. 

168 Seiten, gebunden, 84,95 €

Fiedler 
Encyclopedia of 
Excipients

Die zweibändige
englische Enzyklo-
pädie beinhaltet
mehr als 12.900
Hilfsstoffeinträge
und ein Hersteller-
verzeichnis.
2 Bände, 

1.600 Seiten, gebunden, 350,00 €

Andreas Reinhart 
Kosmetikrecht

Das deutschsprachi-
ge Praxishandbuch
„Kosmetikrecht“
stellt das Kosmetik-
recht dar und erläu-
tert gängige Recht-
sprechung. 
190 Seiten, 

broschiert, 36,00 €

Anthony J. O’Lennick
Silicones for 
Personal Care

Anthony J. O’Lennick
gibt in dem engli-
schen Buch eine Ein-
führung in die chemi-
schen Grundlagen
von Silikonen und ih-
rer Verwendung in
der Kosmetik.

160 Seiten, broschiert, 110,25 €

Prof. Dr. Wolfgang Raab, 
Ursula Kindl
Pflegekosmetik 

Der Leitfaden vermit-
telt fundiertes Wis-
sen über kosmeti-
sche Wirkstoffe, Pro-
duktformulierungen,
Schutz vor Hautalte-
rung sowie Produkt-
sicherheit. 

488 Seiten, gebunden, 69,00 €

Büchershop
bestellen Sie noch heute und sichern Sie sich Ihren Wissensvorsprung!
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Charles Sell
Understanding 
Fragrance Chemistry

Dieses Buch be-
schäftigt sich mit
den für den Duftbe-
reich interessanten
Grundlagen der or-
ganischen Chemie. 
417 Seiten, gebun-
den, 95,00 €

www.cossma.com
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Dr. William Johncock

von Symrise stellt einen

neuen Wirkmechanis-

mus vor, der vor UVB-

Strahlen schützt
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