
  

 

 
 
 
 

Analyse des Kosmetik- und Parfümeriemarktes in Russ land  
 
 

Zusammenfassung 
 
 

Die Studie analysiert Stand, Entwicklung und Perspektiven des Kosmetik- 
und Parfümeriemarktes in Russland. Es werden Einschätzungen von 
Experten der Branche hinsichtlich des erwarteten Wachstums des Marktes 
und der Größe des zukünftigen Marktpotentials gegeben.  

In einer psychologischen Betrachtung wird der Stellenwert, den Kosmetik- 
und Parfümerieprodukte für russische Konsumentinnen einnehmen, analy-
siert.  

Es folgt eine Auswertung russischer Importstatistiken der Jahre 2004, 2005 
und 2006. Es werden die Importzahlen aus den wichtigsten Ländern 
aufgezeigt. Anhand wichtiger Segmente (Lippen-Make-up, Augen-Make-Up, 
Parfüm und Duftwässer, Hautpflegepräparate, Make-Up, Haarpflegepräpa-
rate, Seifen, etc.) wird aufgezeigt, aus welchen Ländern und in welchem 
Wert Kosmetik- und Parfümerieprodukte hinsichtlich der verschiedenen 
Marktsegmente importiert wurden. Die Zahlen kennzeichnen die Entwicklung 
des Marktes. Ferner werden die deutschen Exportzahlen den russischen 
Importzahlen aus Deutschland gegenüber gestellt. Die Ursachen für 
auftretende Abweichungen werden dargelegt. 

Im nächsten Abschnitt wird das Verhältnis des Verkaufs von russischen Mar-
ken und internationalen Marken in Russland beschrieben. Des Weiteren 
werden russische Kosmetikproduzenten charakterisiert. Die größten und 
wichtigsten Unternehmen werden vorgestellt. Eine Darstellung erfolgreicher 
Promotionskampagnen russischer Hersteller und großer Einzelhandelsunter-
nehmen schließt sich an.  

Ferner werden die einflussreichsten Akteure des sich entwickelnden Groß- 
und Einzelhandels genannt und beschrieben. Entsprechende Allianzen mit 
großen „playern“ des Parfümeriefacheinzelhandels aus Westeuropa werden 
näher betrachtet.  

Die Adressen der Hersteller, Einzelhändler und Großhändler sind ebenso 
Bestandteil der Studie.  

Eine Beschreibung wichtiger Joint Venture zwischen Unternehmen aus 
Russland bzw. Westeuropa bilden einen weiteren Aspekt der Studie. 
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