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Is her personal care line as natural s o

~ as herfitness program?
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= Clariant

Clariant mineral-oil and PEG free raw materials. ST T

Clariant offers a wide variety of raw materials for use in cosmetic formulations with a natural
claim. One new product of this range is Hostacerin® EWO0, an easy-to-formulate emulsion base
without mineral oil and EQ-containing components. With Hostacerin® EWO the requests for

excellent emulsification properties for W/0-emulsions and a natural claim could be both fulfilled.

personalcare@clariant.com, www.clariant-personalcare.de

What do you need?
o
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m Produktinformationen:

Inhaltsstoffe:
» RED ALFA Lingonberry Seed Qil
» BLUE TOCOL Bilberry Seed Oil
» RED GAMMA Raspberry Seed Oil
» RED TOCOL Cranberry Seed Qil
» SHAJIO Seach Buckthorn Berry Oil
» VITA Strawberry Seed Oil
» EFADUO Blackcurrant Seed Qil
» ISP Captivates
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Volufiline

LS’Entielle Allure
LS’Entielle Harmonie
LS’Entielle Ressource

Kosmetische Endprodukte:
Innovative products, ausgewahit von
Amanda Linott, Mintel

» Aveda Lip Tint SPF 15 mit
Sumpfblumendl

) Terraké geg. Stress, Cellulite,
und Hautalterung

» AntiAge Bein Spray von Efasit
Kerastase Age Recharge
“H” Serum Age-Defying Booster
Gommage Corps Printemps/Ete
got2b Magnetik Styling Gel
Sun Roll-N-Tan
Night Lip Balm
Lip Balm Lotta Luv,

Eye Derma-Pod,

m Firmenportraits:

Sara Lee Hintergrundinformationen
Cognis: Hintergrund Feelosophy
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Samendl aus arktischen Beeren:
) Wissen. Langversion des Artikels,
Schaubilder, Studienergebnisse

Konservierungsmittel:
Minimum Inhib. Concentration

quality made in germany

Abgrenzung Arznei +.Kosmetik:
Tagungsbericht u. Ubersicht Giber
Vortragsthemen
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Sicherheit von Nanomaterialien
Bericht zur Sicherheit von Nanopartikeln
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Tagungsbericht der Kom. f.
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Gesundheitsrisiken durch Haarfarben:
Cancer Risks for Hair Dressers
Hair Dye Use and the risk
for bladder cancer
Occupational exposure of hairdressers to
[14C]-para-phenylenediamine-containing
oxidative hair dyes
Personal Use of Hair Dyes and
the risk for bladder cancer
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Mehr Infos
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Lieferanten Inhaltstoffe u. Packaging
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green chemical solutions
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Plants used are organically Standardized extracts 100% formulated for organic
cultivated in the Swiss Alps with substantiated activities. cosmetics. i
and certified by Bio Suisse. -
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gruner brenneisen communications

Alpaflor: pentapharm

plant extracts from the swiss alps benefiting society through science

Pentapharm Ltd, Engelgasse 109, P.O. Box, CH-4002 Basel/Switzerland, Phone: +41 61-706 48 48, Fax: +41 61-319 96 19, www.pentapharm.com
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Clariant International Ltd.
www.clariant-personalcare.com

CLR Chem. Laboratorium Dr. Kurt Richter Gmbl
S

www.clr-berlin.com
C + N Packaging, Inc.

S.55

S$.19,42
S.13
S.42
S.28
S.17
S.37

S.5

www.cnpkg.com S. 41
Cognis GmbH & Co.KG

WWW.cognis.com S.6,8u.9
courage + khazaka

www.courage-khazaka.de S. 46
Crodarom

www.croda.com/crodarom S.11
Degussa Care Specialties Goldschmidt AG
www.degussa-personal-care.com S.21
drom fragrances international KG
www.drom.com S.15
DuPont Filaments

www.filaments.dupont.com S.25
Eckart GmbH & Co.KG

www.eckart.net S.19
Carl Edelmann GmbH & Co.KG

www.edelmann.de S.29
Eisen GmbH

WW\w.eisen-sharpeners.com S.6
Ekato Systems GmbH

www.ekato.com S.33
Flavex Naturextrakte GmbH

www.flavex.com S.16
Greentech S.A.

www.greentech. fr 5163
HLP Clear Packaging Products
www.hlp-verpackung.com 8.6l
IKA - Werke GmbH & Co.KG

www.ikaprocess.com S.65
Paul Kaders GmbH

www.kaders.de S.16
Laboratoires Sérobiologiques
www.Laboratoires-serobiologiques.com S.40
Lameplast SPA

www.lameplastgroup.com S.27
Sigmund Lindner GmbH
www.sigmund-lindner.com S.12
Louvrette GmbH

www.louvrette.de S.45
Lubrizol

WWW.personalcare.noveon.com S.49
Mani GmbH

www.mani-gmbh.com S.20
Merck KGaA
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www.alcanpackaging.com S.30
Aromtech
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www.consumerdispensers.com S.9
Botanica
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www.clariant.com S.8,38
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www.wilden.de S.9
HCP

www.hcpackaging.com S.8
Health and Beauty Trade Fairs
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www.inotech-cosmetics.de S.9
Intercharm

www.intercharm.net S.3
ISP

WwWw.ispcorp.com S.18
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www.kirkerent.com S.9
KIV Industrie Ver
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Lipoid

www.lipoid.com S.9
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Luxe Pack

www.luxepack.com S.3,30
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www.merck-pigments.com S. 36
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www.seidel.de S.8,30
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Die Natur
lasst grul3en

Mit der Naturkosmetik geht’s schon seit Jahren ra-
pide bergauf. Aber dieses Jahr ist das Thema wirk-
lich in aller Munde. So ist z.B. der Naturkosmetik-
markt in Frankreich nach Angaben von Organic
Monitor in den vergangenen zwei Jahren um 40
Prozent gewachsen.

,Kein Wunder, dass inzwischen auch groBe Kosme-
tikhersteller reagiert und einfach Naturkosmetik-
Know-how eingekauft haben®, erlautert Carrie Mel-
lage von Kline & Company. ,So hat z.B. Colgate-Pal-
molive die Naturzahnpastamarke Tom’s of Maine
erworben und L'Oréal hat The Body Shop und Sa-
noflore gekauft. Clarins besitzt nun 10 Prozent des
franzosischen Unternehmens Kibio SAS, um ge-
meinsam naturliche Bio-Produkte der Marke Kibio
Active Nature zu entwickeln. Nicht zu vergessen Es-
tée Lauder, die mit ihren Marken Aveda und Origins
schon lange im Naturkosmetik-Business aktiv sind.”
Nachdem Naturkosmetik weiterhin einer klaren De-
finition entbehrt, ist auch verstandlich, dass die Sa-
che mit der Zertifizierung der Produkte eine komple-
xe Angelegenheitist. ,Es gibt zwar in Europa Verban-
de wie den BDIH, die Soil Association, Ecocert und
Aiab, die nationale Regelwerke aufgestellt haben,
doch als Hersteller entscheidet man sich haufig fur
die Zertifizierung, die auf internationaler Ebene den
héchsten Bekannheitsgrad genieft. In Europa ist

Download-
Service

Der exklusive Service/fiir
ungere Abonnenten:

Unter www.cossma.com/download
konnen Sie sich Zusatzinformationen
herunterladen.

lhre Zugangsdaten fiir Oktober:
User: cossmalO
Passwort: nature

das Ecocert”, erklart Imogen Matthews, In-Cosmetics-Bera-
terin. ,In den USA muss man das USDA-Siegel des US-
Landwirtschaftsministeriums beantragen und hier mtssen
die gleichen strengen Kriterien erflillt werden wie bei Bio-
Lebensmitteln.” Mehr zum Thema neue Entwicklungen bei
der Naturkosmetik lesen auf den Seiten 10 bis 20.

Es ist naturlich auch immer spannend zu sehen, welche
Inhaltsstoffe diesen Naturkosmetiktrend begleiten. ,Der
Toptrend, den wir dieses Jahr in unserer GNPD-Daten-
bank beobachten, mit der wir die Produkteinfihrungen im
Kosmetikbereich Uberwachen, ist Reinheit. Das heift, die
Inhaltsstoffe kommen aus unberthrter Natur wie z.B. nor-
dischen, alpinen oder arktischen Regionen. Ein weiterer
Schlisseltrend, der die Produktlaunches 2007 pragt, ist
Authentizitat. Das heif3t, die Nachfrage nach natUrlichen
und Bioprodukten ist sprunghaft angestiegen®, erklart
Amanda Lintott von Mintel.

Zusétzlich zu der interessanten Themenauswahl, die wir
fUr Sie in unserem Naturkosmetik-Fokus zusammenge-
stellt haben, bieten wir wieder eine Fulle von weiteren
spannenden Themen, wie z.B. die Vorschau zu Kongres-
sen und Messen wie der SEPAWA und der LuxePack. Viel
SpaB beim Lesen wiinscht Ihnen herzlichst

Ihre

Angelika Meiss /
Leitende Redakteurin

PS. Ist der russische Markt fiir Sie interessant? Dann doch bestimmt auch unsere ers-
te russische Online-Ausgabe, die plinklich zur parallel veranstalteten Intercharm und
In-Cosmetics Eastern Europe, erscheint. Wenn Sie mehr Uiber die Internationalisierung
der COSSMA wissen wollen, besuchen Sie uns doch dort einfach am Stand MH1.
Wir freuen uns!
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