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personalcare@clariant.com, www.clariant­personalcare.de

Clariant offers a wide variety of raw materials for use in cosmetic formulations with a natural 

claim. One new product of this range is Hostacerin® EWO, an easy­to­formulate emulsion base 

without mineral oil and EO­containing components. With Hostacerin® EWO the requests for 

excellent emulsification properties for W/O­emulsions and a natural claim could be both fulfilled.

Clariant mineral­oil and PEG free raw materials.

What do you need?

Is her personal care line as natural 

as her fitness program? 
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Amanda Linott, Mintel
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Cognis:  Hintergrund Feelosophy
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Samenöl aus arktischen Beeren:
a Wissen. Langversion des Artikels,
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Abstract Aging Human Epidermis,
Langer Linie
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Hair Dye Use and the risk 
for bladder cancer
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[14C]-para-phenylenediamine-containing
oxidative hair dyes
Personal Use of Hair Dyes and 
the risk for bladder cancer

LIEFERANTENVERZEICHNISSE

Harze und Polymere 
Adressliste 

Lohnhersteller und Dienstleiter international
Adressliste

Naturkosmetik 
Lieferanten Inhaltstoffe u. Packaging

Rohstoffanbieter international
a Adressliste

Verpackungsanbieter international
Adressliste 

MARKTZAHLEN / MARKTSTUDIEN

n Geographisch:
Frankreich: Markt Cosmetics & Toiletries
Bulgarien: Wirtschaftliche 
Rahmendaten 
Osteuropa: Marktzahlen Kosmetikmarkt
Russland:  Statistische Daten 
Spanien: Marktanteile Kosmetikmarkt 

n Marktsegmente:

Endproduktmärkte:
Düfte: Premium- und Massenmarkt
Marktzahlen weltweit
Haarpflege: Statistische Daten
Haarpflege: Marktzahlen Weltweit
Körperpflege: Marktdaten 
Naturkosmetik: Marktdaten, Liste
gelaunchter Produkte
Sonnenpflege/-schutz: Marktzahlen 

Mehr Infos

finden Sie unter:

www.cossma.com/
download

INHALTDie Zugangsdaten des Monats:

Benutzername: cossma10
Passwort: n

ature

Kostenlose 
Downloads!
So einfach geht’s: Besuchen Sie

www.cossma.com/download

Melden Sie sich mit den aktuellen 

Zugangsdaten des Monats an und 

laden Sie einfach per Mausklick die

gewünschte Datei herunter (a=NEU!)

PRODUKTINFORMATIONEN 

n Produktinformationen:

Inhaltsstoffe:
a RED ALFA Lingonberry Seed Oil 
a BLUE TOCOL Bilberry Seed Oil 
a RED GAMMA Raspberry Seed Oil 
a RED TOCOL Cranberry Seed Oil 
a SHAJIO Seach Buckthorn Berry Oil
a VITA Strawberry Seed Oil
a EFADUO Blackcurrant Seed Oil 
a ISP Captivates

Parsol TX
SOLaleur 
Syn-Coll
Syn-Ake
Venuceane
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ALPAFLOR’s active ingredients for natural cosmetics.

Standardized extracts 

with substantiated activities.

Plants used are organically

cultivated in the Swiss Alps 

and certified by Bio Suisse.

100% formulated for organic

cosmetics.

plant extracts from the swiss alps

Pentapharm Ltd, Engelgasse 109, P.O. Box, CH-4002 Basel/Switzerland, Phone: +41 61-706 48 48, Fax: +41 61-319 96 19, www.pentapharm.com
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Sie würden lieber die englische Ausgabe lesen?

Füllen Sie das Formular unten aus und 

sichern Sie sich die Sprachversion Ihrer Wahl!

z Ich möchte die deutsche Version erhalten.

z Ich möchte die englische Version erhalten.

z Ich möchte beide Sprachversionen in der

Printversion erhalten, bitte informieren Sie mich über

das kostengünstige Kombi-Abo.

z Ich möchte die COSSMA in beiden Sprachversionen

ohne Aufpreis als pdf-Datei online lesen. 

Bitte schicken Sie mir die Zugangsdaten zum 

Online-Archiv monatlich per E-Mail an meine unten

angegebene E-Mail-Adresse.

Bitte vollständig in Blockbuchstaben ausfüllen:

@

E-Mail

Vorname, Nachname

Firma

Straße

PLZ, Ort, Land

Fax an +49 (0)721 165-150

Kontakt:

Elke Hucker

Health and Beauty Business Media GmbH, 

Karl-Friedrich-Str. 14 -18, 76133 Karlsruhe, Germany

elke.hucker@health-and-beauty.com

Tel.: +49 (0)721 165-392, Fax: +49 (0)721 165-150

www.cossma.com/abo
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Näher dran an Emerging Markets – 

Lesen Sie COSSMA in russischer Sprache!

E Das Online-Portal www.cossma.ru 

bietet russischen Kosmetikfachleuten

Fachinformationen in ihrer

Muttersprache

E Sie haben unbegrenzten Zugang

zum E-Paper (PDF-Version) 

aller Sprachversionen in Russisch,

Deutsch und Englisch

E Sprechen Sie uns an und präsentieren

Sie Ihr Unternehmen online.

E Besuchen Sie uns auf der 

In-Cosmetics Eastern Europe

(Stand MH1)

Name

Ort

Straße

Telefon

Fax

E-Mail

Bitte senden Sie mir Unterlagen (bitte in Großbuchstaben ausfüllen)

Sie wollen mehr wissen?
Schauen Sie mal unter 

www.cossma.ru/10
oder rufen Sie an +49 (0)721 165-144

Lesen Sie die russische 

PDF-Ausgabe:

www.cossma.com/download

Username: cossma10

Password: nature
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ваний

и разработ
ки были в

последнее
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ажнейшими
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К.н. ТомасШ
райер: Наряд

успродукта-

ми, обладающ
ими интересн

ыми механиз-

мамидействи
яи свойствам

иприменения
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tapharm в п
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ы

неоднакратно
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своим клиен-

там,былтакж
едостигнутпр

огрессвпозна
-

нии энзимног
о обмена вещ

еств в роговом

слое.

Заразработку
биологически

активногове-

ществаsyn-ak
e,получившим

славуоблада-

ниянастоящи
мanti-ageэфф

ектом,Pentap-

harm получил
а премию Sw

iss Technology

Award.Wagler
in 1, протеин,

полученныйи
з

ядахрамовой
куфии(Tropido

lemuswagleri)
и

состоящийиз
22 аминокисл

от, служил об-

разцом при п
оисках новог

о устранителя

морщин.Вре
зультатебылп

олучентрипеп
-

тид,устраняющ
иймимически

еморщины.В

рамках этого
проекта Penta

pharm смогла

Стратегия исследо
вания и разработ

ки

Динамика п
ользуетсяспр

осом

Что происхо
дит в настоя

щее время в
отделах исс

ледований и
разработки

производит
елей биолог

ически

активных ве
ществ? Ред

актор журна
ла COSSMA

Ангелика М
айсс задала

несколько в
опросов кан

дидатам

наук Томасу
Шрайеру из

компании P
entapharm и

Карлу Линт
неру из ком

пании Sede
rma об акту

альных и

планируемы
х стратегия

х исследова
ния и разра

ботки, а так
же о важны

х результат
ах исследов

аний. Ко-

нечно же не
маловажной

темой был и
вопрос о ро

ли Китая в р
азработке с

ырья.
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ФОКУС │ ИССЛЕДОВАНИЯ И РАЗ
РАБОТКИ

Маркетинг

Био­косметика:

Новые течения и

инновации

Компоненты

Новые системы

эмульгаторов

Упаковки

Индивидуализация 

стандартных

продуктов

Аэрозоли

Премированные

инновации

E 5 1 2 8 0

C O S M E T I C S  

S P R AY  T E C H N O L O G Y   

M A R K E T I N G

В фокусе: натуральная косметика 1 0 / 2 0 0 7

w w w. c o s s m a . c o m

Сабине Хитцель из

компании Merck о

разумной косметике

с улучшенной

защитой от солнца

VIP этого месяца
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EDITORIAL

Die Natur

lässt grüßen

das Ecocert“, erklärt Imogen Matthews, In-Cosmetics-Bera-

terin. „In den USA muss man das USDA-Siegel des US-

Landwirtschaftsministeriums beantragen und hier müssen

die gleichen strengen Kriterien erfüllt werden wie bei Bio-

Lebensmitteln.“ Mehr zum Thema neue Entwicklungen bei

der Naturkosmetik lesen auf den Seiten 10 bis 20. 

Es ist natürlich auch immer spannend zu sehen, welche

Inhaltsstoffe diesen Naturkosmetiktrend begleiten. „Der

Toptrend, den wir dieses Jahr in unserer GNPD-Daten-

bank beobachten, mit der wir die Produkteinführungen im

Kosmetikbereich überwachen, ist Reinheit. Das heißt, die

Inhaltsstoffe kommen aus unberührter Natur wie z.B. nor-

dischen, alpinen oder arktischen Regionen. Ein weiterer

Schlüsseltrend, der die Produktlaunches 2007 prägt, ist

Authentizität. Das heißt, die Nachfrage nach natürlichen

und Bioprodukten ist sprunghaft angestiegen“, erklärt

Amanda Lintott von Mintel. 

Zusätzlich zu der interessanten Themenauswahl, die wir

für Sie in unserem Naturkosmetik-Fokus zusammenge-

stellt haben, bieten wir wieder eine Fülle von weiteren

spannenden Themen, wie z.B. die Vorschau zu Kongres-

sen und Messen wie der SEPAWA und der LuxePack. Viel

Spaß beim Lesen wünscht Ihnen herzlichst

Ihre

Angelika Meiss

Leitende Redakteurin

PS. Ist der russische Markt für Sie interessant? Dann doch bestimmt auch unsere ers-
te russische Online-Ausgabe, die pünklich zur parallel veranstalteten Intercharm und
In-Cosmetics Eastern Europe, erscheint. Wenn Sie mehr über die Internationalisierung
der COSSMA wissen wollen, besuchen Sie uns doch dort einfach am Stand MH1. 
Wir freuen uns!

Mit der Naturkosmetik geht’s schon seit Jahren ra-

pide bergauf. Aber dieses Jahr ist das Thema wirk-

lich in aller Munde. So ist z.B. der Naturkosmetik-

markt in Frankreich nach Angaben von Organic

Monitor in den vergangenen zwei Jahren um 40

Prozent gewachsen. 

„Kein Wunder, dass inzwischen auch große Kosme-

tikhersteller reagiert und einfach Naturkosmetik-

Know-how eingekauft haben“, erläutert Carrie Mel-

lage von Kline & Company. „So hat z.B. Colgate-Pal-

molive die Naturzahnpastamarke Tom’s of Maine

erworben und L’Oréal hat The Body Shop und Sa-

noflore gekauft. Clarins besitzt nun 10 Prozent des

französischen Unternehmens Kibio SAS, um ge-

meinsam natürliche Bio-Produkte der Marke Kibio

Active Nature zu entwickeln. Nicht zu vergessen Es-

tée Lauder, die mit ihren Marken Aveda und Origins

schon lange im Naturkosmetik-Business aktiv sind.“ 

Nachdem Naturkosmetik weiterhin einer klaren De-

finition entbehrt, ist auch verständlich, dass die Sa-

che mit der Zertifizierung der Produkte eine komple-

xe Angelegenheit ist. „Es gibt zwar in Europa Verbän-

de wie den BDIH, die Soil Association, Ecocert und

Aiab, die nationale Regelwerke aufgestellt haben,

doch als Hersteller entscheidet man sich häufig für

die Zertifizierung, die auf internationaler Ebene den

höchsten Bekannheitsgrad genießt. In Europa ist

Download-
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