
L
aut der französischen Vereini-

gung Fédération des Industries

de la Parfumerie entfielen 43 Pro-

zent des Umsatzes auf das Inland und

57 Prozent auf den Export.

Die Umsätze in Frankreich sind

2006 in dem stark gesättigten Markt

um beachtliche 3,5 Prozent gestiegen.

Die Pro-Kopf-Ausgaben im Körperpfle-

gebereich betrugen 2005 laut INSEE

insgesamt 201,3 €.

Besonders erfolgreich schnitt 2006

mit einem Plus von 6,5 Prozent die se-

lektive Distribution ab. Ein mit 3,4

Prozent solides Wachstum erzielte

auch das Massenmarktsegment, wäh-

rend der apothekenexklusive Verkauf,

der in den vorangegangenen vier Jah-

ren stark wachstumsgeprägt war, le-

diglich um 1 Prozent zulegte. Ein 1,5-

prozentiges Minus hatte der Direkt-

vertrieb zu verzeichnen, das jedoch

von einem positiven Ergebnis im Ex-

port kompensiert wurde.

Obwohl die französische Wirtschaft

insgesamt weiter auf den Aufschwung

wartet, bleibt der Körperpflegesektor

von dem insgesamt geringen Wirt-

schaftswachstum weitgehend unbe-

einflusst. 

Sonnenpflege auf 

Wachstumskurs

Sehr erfreulich entwickelten sich die

Bereiche H autpflege, Sonnenpflege

und Dü fte. Die H autpflegeumsätze

kletterten mit einem 5,4-prozentigen

Wachstum auf 3,376 Mrd. €, die der

Sonnenpflege mit einem 5,4-prozenti-

gen Wachstum auf 303,5 Mio. € und

die der Dü fte mit einem 3,5-prozenti-

gen Plus auf 1,750 Mrd. €. 

Die Umsätze in Segmenten wie Ba-

de- und Duschprodukte oder Deodo-

rants stagnierten 2006. Mit einem 

Umsatzrü ckgang von 3,2 Prozent auf

1,8 30 Mrd. € entwickelte sich das G e-

schäft mit H aarpflegeprodukten rü ck-

läufig. Aber auch die Z ahnpflegepro-

dukte verzeichneten mit 8 10 Mio. € ein

3-prozentiges Minus* . 

Die H ersteller und Vertriebsfirmen

konzentrieren sich immer stärker auch

auf den ethnischen Markt, der in Frank-

reich mit speziellen Make-up-Produk-

ten und Produkten fü r dunklere H aut-

töne auch ein erhebliches Wachstums-

potenzial haben dü rfte. Auch die

älteren Verbraucher bieten sich als

Z ielgruppe an, um ein sattes Umsatz-

wachstum zu generieren. Insbesondere

ältere Frauen sind anspruchsvolle

Konsumentinnen, die nicht bloß  Ver-

sprechen, sondern auch Ergebnisse

wollen. G leichzeitig sind sie auch be-

reit, einen höheren Preis fü r die ge-

wü nschten Ergebnisse zu zahlen. 

Die Verbraucher fragen immer häu-

figer nach natü rlichen Produkten. Na-

tü rliche Inhaltsstoffen werden als ver-

träglicher und weniger allergen einge-

schätzt. Aber auch Verpackung und

Duftzusätze werden so gestaltet, dass

sie immer natü rlicher bzw. naturnäher

wirken. Sehr viel Wert legen die Ver-

braucher auf pflegende Eigenschaften,

z.B. bei H aarpflegeprodukten, aber

auch bei Deodorants. 

Während davon ausgegangen wird,

dass sich die Bereiche H autpflege und

H errenkosmetik in den nächsten Jah-

ren sehr gut entwickeln werden, wer-

den auch Z uwachsraten in kleineren

Segmenten wie Sonnenpflege und

Enthaarungsprodukte erwartet. Bei

den Dü ften wird dagegen davon aus-

gegangen, dass sie in den nächsten

Jahren verhältnismäß ig schlecht ab-

schneiden werden. AM

Quelle: Euromonitor
* Weitere Informationen finden Sie im Internet, 
s. Internet-Button
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Die Stabilität erhöhen lässt.

Das Konsistenz gebende

Wachs Cutina PES trägt vor al-

lem in Gelcremes zu einer an-

genehmen Sensorik bei. Der

O/W-Emulgator Emulgade

Sucro sorgt für ein samtiges

Hautgefühl und beeinflusst

die Hautfeuchtigkeit positiv.

Die Ölkomponente Cetiol CC

verbindet ein leichtes, pudri-

ges Hautgefühl mit einem ho-

hen Leistungsniveau in

Sonnenschutzrezeptu-

ren. Auch Cetiol B weist

eine leichte Sensorik

und ein gutes Lö-
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ANZEIGE

Der Kosmetikmarkt in Frankreich ist einer der

wichtigsten Absatzmärkte in Westeuropa, 

gilt Frankreich doch als das Geburtsland der

Kosmetik schlechthin.

Die Unternehmen, die sich in unserem Anzei-

genspecial präsentieren, sind auf der Suche

nach neuen Kunden und Geschäftskontakten

in diesem wichtigen eurpäischen Markt.

Nehmen Sie gleich Kontakt auf und finden Sie

verlässliche Partner.

Weitere Anbieter von kos-

metischen Rohstoffen,

Verpackungs- und

Technologielösun-

gen und kosmeti-

schen Endproduk-

ten sowie Dienst-

leistungen für die

Kosmetikindustrie

präsentieren sich

auch im Internet unter

www.cossma.com/special

S p e c ia l F ra n k re ic h

Mehr Infos

zu Herstellern und 

Produkten 

finden Sie unter:

w w w .c ossm a .c om /

S p ec ia l

L e marché  des produits de beauté  en France est

un des principaux  dé bouché s en Europe occi-

dentale; la France est considé ré e comme la 

patrie des produits de beauté  par ex cellence.

L es entreprises q ui se pré sentent dans notre

section spé ciale d’annonces recherchent de

nouveaux  clients et de nouveaux  contacts dans

le marché  francais. Prenez immé diatement con-

tact et vous trouverez des partenaires fiables

dans ce secteur clé .

D’autres fournisseurs de matiè -

res premiè res pour les

cosmé tiq ues, des spé -

cialistes de l’emballa-

ge de produits de

beauté , de techno-

logies de pointe

dans ce domaine,

des vendeurs de

produits de beauté

et des prestataires

pour l’industrie des

cosmé tiq ues se pré -

sentent à  l’adresse:

www.cossma.com/special

S p é c ia l F ra n c e

V ou s trou v erez

p lus d’inform a tions 

sur les fa b ric a nts 

et les p roduits 

à  l’a dresse:

w w w .c ossm a .c om /

sp ec ia l

HY PO X I –  

D ’une id é e ré v olutionnaire à  une pos ition d e lead er s ur le m arc h é

Grâ ce à  sa combinaison entre des mé thodes de traitement de l’hy potension et de l’hy pertension et de l’en-
traînement efficace, la thé rapie HY POX I permet un modelage de la silhouette à  long terme. Ces mé thodes
de traitement classiq ues favorisent l’irrigation sanguine, l’é limination de l’eau accumulé e et des substan-
ces tox iq ues.

En 1 9 9 7 , le dr. N orbert Egger, le cré ateur d’HY POX I a redonné  un nouveau
souffle au domaine du modelage de la silhouette en associant des procé dé s
de mé decine douce au sport. Le Dr. Egger dirigeait depuis longtemps un
centre de thé rapie et d’entraînement et c’est ainsi q u’il est parvenu à  l’idé e
ré volutionnaire de combiner les procé dé s de mé decine douce à  un entraîne-
ment approprié  ; ainsi, il é tait possible de bé né ficier des avantages des deux
thé rapies pour ré ussir à  remodeler son corps de maniè re ciblé e et efficace.

En 1 0  ans seulement, HY POX I est passé  du rô le de novice à  celui d’entrepri-
se à  vocation internationale. Aujourd’hui, la socié té  HY POX I GmbH dont le siè ge est à  Salzbourg est deve-
nu le prestataire numé ro dans le domaine des appareils de modelage de la silhouette. Actuellement, plus
de 2 5 0 0 0 0  utilisateurs de plus de 2 0 0 0  Studios dans 3 0  pay s font confiance à  la thé rapie HY POX I.

La coopé ration é troite avec des utilisateurs, des proprié taires de centres de remise en forme, des thé ra-
peutes et avec le dé partement propre de recherche garantit une optimisation constante de la mé thode et
des services. Des formations, des formations continues et des sé ances de conseil permettent de bien fami-
liariser nos partenaires aux  appareils et contribuent avant tout à  la satisfaction du client.

Hyp ox i GmbH
Hellbrunner S traß e 1 5 , A - 5 0 2 0  S alz burg
T el. + 4 3  ( 0 ) 6 6 2  6 2  9 8  3 0 , F ax   + 4 3  ( 0 ) 6 6 2  6 2  9 8  3 0 - 5
w w w .hyp ox i.c om
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