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Ediliance hat fiir die LuxePack den Luxus-
markt untersucht. Danach erzielte der euro-
péische Markt der Luxusverpackungen 2005
einen Umsatz von 3,5 Mrd. €. Mit einem
Marktanteil von 23 Prozent spielt hier Frank-
reich eine besonders wichtige Rolle. Mit ei-
nem Anteil von 68 Prozent, das entspricht ei-
nem Umsatz von 2,3 Mrd. Euro, halt die Kos-
metik- und Parfiimindustrie den Lowenanteil
am europdischen Luxusmarkt.

Um Branchenvisionen zu ndhren und zu wei-
teren Innovationen zu inspirieren, hat die
LuxePack eine Studie mit dem Titel Luxe-
Pack Trends & Market Observer durchfiih-
ren lassen und einige Haupttrends heraus-
kristallisiert. Laut dieser Studie werden z.B.
die Materialien leichter. Flakons und Verpa-
ckungen sind ein Zusammenspiel von Mate-
rialien, Farben und Formen. Dariiber hinaus
liegt es im Trend, Designs immer starker
gegen Falschungen zu schiitzen. Aber auch Um-
weltthemen gewinnen an Bedeutung. Bei
Luxusprodukten spielen Details und eine
zielgruppengerechte Ausrichtung, um eine
unverwechselbare Begegnung zu schaffen,
eine immer wichtigere Rolle.

Die Luxusindustrie versucht, die jiingeren
Zielgruppen, fiir die die Sinne beim Kauf eine
wichtige Rolle spielen, immer stérker in den
Bann zu ziehen. Die Verpackung wird also
zur spannenden Uberraschung, mit der der
Kaufimpuls rehabilitiert werden soll.

as Unternehmen DuPont
zeigte im Sublimationsver-
fahren bedruckte Behélter fiir
Parfiimzerstduber, die verhindern,
dass man den Spriihknopf versehent-
lich betstigt oder den Flakon beim
Transport in der Handtasche bescha-
digt. DuPont entwickelte dazu in der
Vergangenheit bereits eine Glas-
Kunststoff-Hybridhiille aus dem
schlagzéhen, transparenten Surlyn.
Die Weiterentwicklung umfasst nun
eine austauschbare, zweigeteilte
Schale aus dem PBT Crastin oder dem
Polyacetal Delrin, die mittels Subli-
mationsdruck mit verschiedenen
Mustern, mehrfarbigen Fotos oder
Farben versehen werden kann. Dieses
Verfahren verwendet einen patentier-
ten Farbtrager, der sich falten- und
knitterfrei an dreidimensional und
komplex geformte Oberfldchen an-
schmiegt und so hochprazise Druck-
ergebnisse ermdglicht. Die Sublima-
tionsfarben dringen bis zu einer Tiefe
von 0,2 bis 0,3 mm in das Material
ein, wodurch hoch abrieb- und kratz-
feste Dekore entstehen.

Leicht auf Kundenanforderungen
zuschneiden lasst sich das neue Spen-

eschenk
des Meeres

dersystem ModulArt von Pfeiffer fiir
viskose Produkte. Das Ein-Block-Kon-
zept mit Pumpe, AuPenhiille und
Spriihkopf setzt sich aus Standardkom-
ponenten zusammen und bietet da-
durch, dass lediglich die Aupenhiille
verdndert wird, die Moglichkeit, kun-
densperzifische Designlésungen zu ei-
nem Bruchteil der tblichen Entwick-
lungskosten zu realisieren. Form, De-
koration und Farbe der Hiille sind
variabel gestaltbar.

MaBgeschneidert mit System
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Gerresheimer stellte OpalNuance vor. Prototypen von
Flakons und Tiegeln prédsentierte das Unternehmen in zart
getontem Opalglas, das an Elfenbein erinnert. Erhaltlich ist
das Glas in hochgldnzend, sduremattiert, mit glatter oder
auch strukturierter Oberflache. Aufgrund seiner natiirlichen
Rohstoffbasis ist dieses Glas ebenso blickdicht wie in Weif —
verfiigt also iiber einen eingebauten Lichtschutz, der manche
Farbbeschichtung tiberfliissig machen kann.

Kein ZurickflieBen von Produktresten

Rexam zeigte Prodigio, einen neuen Airless-Spender fiir
Lotionen, dessen Verschluss die von der Firma in ihrem Clean-
Point-Prozess realisierten Hygieneanforderungen unterstitzt.
Der luftdichte Verschluss basiert auf einer Dichtung, die,
sobald die benétigte Menge Creme ausgetreten ist, wieder in ih-

re Ausgangsposition zuriickgleitet und damit die Austrittsoff-
nung verschlieft. Dadurch kénnen sich keine eingetrockneten
Cremeablagerungen bilden und die Austrittsdffnung oder die
Kammer verstopfen. Der luftdichte Verschluss verhindert, dass
auch nur geringste Mengen des Produkts, die mit Luft, Licht
oder Haut in Beriihrung gekommen sind, in den Spender zuriick-
flieBen kdnnen. Der patentierte Pumpenmechanismus ist, um
den Produktfluss zu verbessern, mit erweiterten internen Kanéa-
len verbunden. Das ermoglicht eine gleichmé&pige Produktver-
wendung ohne Spritzer und Verstopfen. Da auch kein Kontakt
zwischen der Lotion, den Metallteilen oder den Elastomeren
besteht, ist die Pumpe sehr formulierungskompatibel. Auper-
dem ist die Pumpe zu 100 Prozent recyclingféhig.

T1 heipt der Pumpschaumer von Rexam Airspray, der in Col-
gate Palmolives Schaumprodukt fiir Kinder zum Handewaschen
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Flaschen und Tiegel mit elfenbeinfarbenem Glanz

FASHION-SHOW

Bilren und Rarten verzaubem die Mods.
duch Earos und Plnktchen werden neiid und
inreg getent. Doch wohin geht oer Trend?
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. LuxePack auf einen Blick

Mit insgesamt 5.590 Teilnehmern erzielte die

19. LuxePack, die vom 24. bis 27. Oktober in
Monaco stattfand, einen 20-prozentigen Besu-
cherzuwachs. 63,8 Prozent der Besucher ga-
ben an, Geschaftsfiihrer, Einkaufs- oder Mar-
ketingleiter zu sein. Insgesamt waren 2006
Aussteller und Besucher aus 56 verschiedenen
Landern auf der Messe vertreten.

eingesetzt wird. Das Produkt ,Splish L.

Splash Splosh* mit dem beerenartigen Austauschbare, zweigeteilte Schalen, die mittels
Kirschduft im mit Pinguinfiguren ver-
zierten Behalter wird jetzt zundchst in
Italien, Frankreich, Deutschland und
Holland eingefiihrt.
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Metallkappe fur Tubenflakon
Eine anspruchsvolle Aluminium-
kappe hat Seidel fiir Pumas neuen Duft
Create realisiert. Die silbergldnzende
Kappe erganzt die Form des als Farbtu-
be gestalteten Glasflakons und ist mit
einem geriffelten Rand und dem einge-
stanzten Puma-Logo ausgestattet.

An die Sirenensage soll der Flakon
des Dufts L von Lolita Lempicka erin-
nern, den Sylvie de France kreiert hat.
Die aquamarinfarbene Flasche ist halb
wie ein Herz, halb wie ein Kieselstein
geformt und wird von einer kristallenen
Kappe gekront, die mit einem Netz gol-
dener Faden tiberzogen ist.

Evolux heift eine neue, komplett
aus Metall gefertigte Pumpe von Valois
fiir Gesichtspflegeprodukte der Luxus-
klasse wie Feuchtigkeitslotionen, Anti-
Aging-Anwendungen und flissige
Grundierungen. Die elegante Pumpe
mit den klaren Konturen gibt es in zwei
Varianten: Das glitzernd goldene Mo-
dell Glossy Gold eignet sich besonders
fiir Luxus-, die silbern gldnzende Versi-
on Glossy Silver wurde fiir High-Tech-
Cremes konzipiert. AM

photo: Rexam Airspray

photo: Rexam

Sublimationsdruck mit Mustern und Farben versehen wurden
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Intreducing the new Prodigio™ airless dispenser,

The ultimate in profection, beauty and pure appeal.

At the heart of Prodigic's high-level dispensing performance
is ﬂuﬂmﬂw Clean Paint™ Technology. This proprietary
air-proof Rexom-developed system keeps the dispensing point
fr:lfnf build up and protecis the lofion from air m |i;;i1n‘f:I
Prodigio was created to help you get praducts to markel
quickly and build your brand. Pure and simple.

REXAM



