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Deutscher Korperpflegemarkt 2006

29 9% FPlus dank
Aufschwung

Der wirtschaftliche Auf-
schwung 2006 hat auch den
Markt der Kérperpflegemittel
beflligelt. Dr. Bernd
Stroemer, Geschaftsflhrer
des IKW - Industrieverband
Korperpflege- und Wasch-

mittel e.V., erlautert, welchen
Segmenten es zu verdanken
ist, dass der Markt flr
Korperpflegemittel 2006 um
2,9 % auf 11,43 Milliarden.
Euro gewachsen ist. Die Pro-
Kopf-Ausgaben erhohten
sich auf knapp 139 Euro.

as Segment der Haarpflegemit-
E tel bleibt mit 2,85 Milliarden

Euro der gropte Einzelmarkt.
Das Wachstum betrégt 1,45 Prozent
und wird getragen von der positiven
Entwicklung bei Shampoos, Spiilun-
gen und Schaumbalsam. Kuren sta-
gnieren, weil der Verbraucher nicht zu-
letzt aus Zeitgriinden verstarkt zu Spi-
lungen greift. Farben und Ténungen,
Haarspray und Haarlack, Haargele,
Festiger und Fonlotionen sowie Heim-
dauerwellen werden weniger verwen-
det und sind daher riicklaufig.

Noch besser hat sich der zweitgrop-
te Teilmarkt, der Markt der Hautpflege-
mittel, entwickelt. Er nimmt um 3,5
Prozent auf 2,58 Milliarden Euro zu.
Dazu beigetragen haben alle wichtigen
Segmente wie Haut- und Handcremes,
Lotionen und Gesichtspflege.

Immer mehr wiinschen sich
eine leichte Kérperbraune

Der besondere Renner des Jahres
sind Korperlotionen, die Selbstbrau-
ner enthalten. Zweistellige Wachs-
tumsraten und viele Neueinfithrungen
zeigen, dass eine leichte Braune fiir
weite Verbraucherkreise zum gepfleg-
ten Erscheinungsbild gehort.

Renner des Jahres 2006 sind Kérper-
lotionen, die Selbstbrduner enthalten
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Der Markt fiir Sonnenschutzmittel ist
mit einem Plus von 2,5 Prozent nicht so
stark gewachsen wie im Vorjahr.

Der drittgréfte Teilmarkt mit einer
ebenfalls erfreulichen Entwicklung ist
der Markt fiir Zahn- und Mundpflege-
mittel geblieben. Das Marktvolumen
betragt nunmehr 1,25 Milliarden Euro.
Das entspricht einem Umsatzzuwachs
von 3,6 Prozent im Vergleich zum Vor-
jahr. Der Trend zu hdherwertigen Pro-
dukten hat sich 2006 fortgesetzt.

Bei der dekorativen Kosmetik hat
sich der Abwértstrend der beiden letz-
ten Jahre gliicklicherweise nicht fortge-
setzt. Der Markt wachst um 2,2 Prozent
auf 1,2 Milliarden Euro. Das Wachstum
wird getragen von den Augen- und Ge-
sichts-Make-up-Produkten, w&hrend
Lippenpflegemittel riicklaufig sind.

Damendiifte und Parflims sind nach
mehreren Jahren wieder positiv. Das
Marktvolumen liegt bei 774 Millionen
Euro und konnte sich damit im Ver-
gleich zum Vorjahr um 4,5 Prozent stei-
gern. Besonders positiv haben sich die
hochpreisigen Diifte entwickelt. Die ca.
125 Neueinfithrungen haben bei den
Verbraucherinnen offensichtlich gro-
Ben Anklang gefunden.

Herrenpflege: nach wie

vor ein ausbaufahiger Markt
Uberdurchschnittlich positiv hat

sich auch der Markt der Herrenkosme-

tik entwickelt. Er ist um 4,5 Prozent auf



676 Millionen Euro gestiegen. Das
Wachstum wird von den Herrendiiften
sowie den Pflegecremes getragen.
Letztere legen erneut zweistellig zu; al-
lerdings ist dieser Teilmarkt mit jetzt
66 Millionen Euro noch ausbauféhig.

Bei den Dusch- und Badezuséitzen
scheint der Umsatzriickgang der letz-
ten Jahre gestoppt zu sein. Nach 0,4
Prozent im Vorjahr wachst der Markt
um 3,4 Prozent auf 748,5 Millionen
Euro. Der positive Trend ist vor allem
auf die Duschbader zuriickzufiihren,
wahrend Schaum- und Olbader leicht
riickldufig sind.

Auch Deodorantien haben sich
nochmals besser entwickelt als im
Vorjahr, und mit einem Plus von jetzt
4,5 Prozent und einem Volumen von
698 Millionen Euro. Dazu beigetragen
haben diirfte auch die Hitzeperiode im
Sommer.

Minus fur Seifen + Syndets
Der Umsatz mit Seifen und Syndets

ist leicht riicklaufig und betréagt 210,6

Millionen Euro. Das Minus betrug hier

MARKTE | MARKETING

Anteile am deutschen Korperpflegemittelmarkt 2006

Prozentuale Entwicklung der Teilsegmente

Haarpflegemittel : + 1,4 %

Sonst. Kérperpflegemittel: + 1,5 %

Seifen/Syndets: - 0,2 %

Herren-Kosmetik: + 4,5 %

Deodorantien: + 4,5 %

11.433,9
Mio. €*

Bade-/Dusch-
zusatze: + 3,4 %
Damen-Parfums/-Diifte: + 4,5 %

Hautpflege-

Dekorative Kosmetik: +2,2 %

mittel: + 3,5 %

0,2 Prozent im Vergleich zu 2005. W&h- Zahn/Mundpflegemittel: +3,6 %

rend fliissige Seifen und Waschlotio-
nen kontinuierlich wachsen, geht der
Umsatz mit festen Seifen
weiter zuriick.

Der Markt der sonstigen
Korperpflegemittel hat sich
mit einem Plus von 1,5 Pro-
zent und einem Volumen

* auch Teilsegmente: in Mio. €
Quelle: IKW-Arbeitsgruppe Marktschatzung

fen auch Erwachsene gerne zu einigen
dieser Produkte.

von insgesamt 433 Millionen Euro et-
was besser entwickelt als vor einem
Jahr. Das Wachstum beruht tiberwie-
gend auf dem gropten Segment, den
Babypflegemitteln. Bekanntlich grei-

Dr. Bernd Stroemer, Geschéftsflihrer des
IKW - Industrieverband Kérperpflege- und
Waschmittel e.V. -, Frankfurt

®
Si

SIGMUND LINDNER

roguets

SIGMUND LINDNER GmbH - Oberwar
Phone (++49) 92 77 - 9 94 10 - Fax (++
il

trasse 38 - D-95485 Warmensteinach
) - E-Mail: sili@sigmund-lindner.com - www.sili.eu




