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Go Green: Cognis APG

Are your liquid detergents delivering what the maet now demands? Do
they ensure natural, mild and efficient laundry? tWbur green APGproducts
they can. AP&is obtained from natural vegetable, renewable ranaterials
such as coconut oil and corn. With its strong cléag power, marked mild-
ness, exceptional environmental compatibility, arttduman safety, it offers
impressive performancebwhether for laundry deterges, hard surface cleaners
or manual dish detergents.

Cognis is the world's largest manufacturer of theginal APG surfactant and
has the longest history in production and applicati know-how. APGwill turn
your formulation greenBwithout any compromise in peormance. The alkyl
polyglucosides from Cognis are available under t@éucoporr brand and can
be purchased throughout the world with top-grade quality.rfd thanks to its
natural provenance it has a perfect environmental footptjrioo.

Cognis APG the original green surfactant. green i

chemical
solutions

by Cognis I

we KNow Now

CIG"#$ Gmb%, Phone &() *++ /)(00

C!G"#$ Corporation, Phone &+ 100 23+ 01+2
Customer service &+ 100 334 4//2
care.chemicals5cognis.com, www.cognis.com
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Kostenlose Downloads
unter www.cossma.com/downloads

Interviews auf www.cossma.com/tv COSSMA Download-Tipp in diesem Monat

Background-information: Bakterien auf der Haut

Die gesunde Haut ist dicht besiedelt mit Mikroor-
ganismen. Die nat!rliche Mikroflora ist essentiel-
ler Bestandteil der natlrlichen Barrierefunktion
der Haut und der Schleimh"ute. Eine intakte, au-
tochthone Flora schltzt wirksam vor pathogenen
Keimen. Dr. Gero Beckmann stellt die wichtigsten
Bakteriengruppen kurz vor.

Brancheninsider erl€utern, wo ihre Unternehmen
von der Wirtschaftskrise betroffen sind.

Die Haarbalgmilbe als permanenter Gast ern<hrt siabn
Fett, Bakterien, aber auch kosmetischen Produktesst

Foto: Lea-M./Pixelio.de

informiert «ber die Botanical®-Linie desedetéEnehm
pr€sentiert die verschiedenen Pflanzenexizakie vetds
seitig einsetzbare Produkte wie Ne®AgzipiorfRooibos.

Einloggen und profitieren! Auf der COSSMA
Website bieten wir Ihnen viele zus€tzliche
Informationen zu den Top-Themen im Heft.
Sie finden doghr als 1000 zusetzliche
Informationen flr Thren Wissensvorsprung:
Produktinformationen zu den vorgestellten
Rohstoffen und Endprodukten, Marktdaten,
Lieferantenverzeichnisse, Literaturangaben,
wissenschaftliche Artikel sowie Formulie-
rungen und Rahmenrezepturen.

Schauen Sie gleich nach unter
www.cossma.com/downloads

Download-

~Service |

pr€sentiert die Marktzahlen des deutschen Kosmetikmarktes
2009. Nach seiner Sch€tzung derfte der Katarkbsmeti

mit einem Umsatz von ca. 675 Mio. Eurazeintiges5-pr

Plus erzielen.

re Zugangsdaten flr Februar:
“cossma
Passwort: hair

Top-Downloads in diesem Monat

—

- Produktinformation:

erl€utert das nachhaltige Produktionsvesfabraaldes Firming-Wirkstoff Dynalift
mens, bei dem trotz eines hohen Anteils von RecyclingmateriglSederma)
hochwertiges Parfemerieglas entsteht. . .

- Wiss. Information:

K= Fetts"urezusammensetzung
(Gustav Heess)

- Literaturangaben:
Sicherheitsbewertung
bei Naturkosmetik:
Fallstricke sicher umschiffen

B - Marktdaten:
zeigt die Verpackungsinnovationen des Und@nnaiemens, Gesichtspflegemarkt Weltweit
elektronische Komponenten wie Licht in einem Lidschatten- . Foto: Nikolai Sorohin, Fotolia.de
Compact oder ein Heizelement fer Mascara-Verpackungen. Formulierung:
Oxygen Serum mit Fiflow MO2

6 | COSSMA 1-212010
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25. Internatj L.
r onal
T \)J ) \—/ J —l }} e & Trade Fair
fenchen

16.-17. Oktober 2010

Standortwechsel penktlich
zum 25-jthrigen Jubillum

25. BEAUTY FORUM M+«NCHENINach 24 erfolgreichen Jahren im Menche-
ner M,0,C, wechselt diBEAUTY FORUM MsNCHENR ihrem Jubillumsjahr auf das
Gellnde der Messe Menchen International (Riem).

2010 vergr'Gert sich die Messe und pr!sentiert neue Ausstellungsbereiche. Neben den
klassischen Ausstellungsbereichen Kosmetik, Fulgigeund Podologie und Naildesign
werden neue Themenbereiche in die Messe integriert: Wellness und Spa, Medical
Esthetics sowie Naturkosmetik.

Innovationen und Trends + das verspricht die BEAUTY FORUM M#NCHEN zum einen
durch ihr vielseitiges und anspruchsvollésC Fach- und RahmenprogrammZum ande-

ren durch die neuen, brandaktuellen Themen-Areasdien Bereichen Footcare, Nail und
Styling. Hier stellen die Aussteller in Trend-Gadarihre Produkte im aktiven Umfeld vor.
Neben allen Neuerungen ist die Kosmetik der Kernbereich der BEAUTY FORUM
M#NCHEN und repr!sentiert den gr'Gten Anteil der Ausstellungsfliche in den Hallen
C2 und C3. Marktfehrer, Prestige-Marken und Newcompr!sentieren hier ihre Trends,
Innovationen, Behandlungs- und
Produktneuheiten.

rf‘fffﬁ-’ ;‘% Im International Business

: Forum (IBF) treffen Aussteller
”"H"’ .f{r,r "" der  BEAUTY  FORUM

M#NCHEN auf Vertreter hoch-

LT

Stetig wachsende Aussteller- und Fachbesucher-

wertiger Produkte aus dem Aus- zahlen haben die BEAUTY FORUM MINCHEN

land, die vielleicht ihr Lieferant zu Europas Leitmesse der professionellen Kosmetik

von morgen sein k'nnten. Hier im Herbst gemacht

bietet sich die M"glichkeit zur

ersten Kontaktanna_hme for Wollen Sie als Aussteller oder IBF-Teilnehmer mit dabei sein?

neue Geschlfte, Gebietsvertre- Alle Informationen zur Messe und Anmeldeunterlagesrhalten
Messe M"nchen International (Riem): So sieht der neuetungen und Handelspartner- Efnf;;ﬁrmbl;ggf%fs_';'gogxilézgfgal&_and_wam
Standort der BEAUTY FORUM MI!NCHEN aus schaften.

Dr. Ibarra (Dr. Straetmans) ¢ber grene Inhaltstoffe im Web-TV

*therische €le

Essential Oils
Gew!rz-Oleoresine
Spice Oleoresins
Riechstoffe
Aromatic Chemicals

(K L1TEY

Dr. Fernando Ibarra, Head of Technical Sales & Marketing beiDr.
Straetmans pr!sentiert im Web-TV-Interview mit COSSMA TV die
neuen gr'nen? Inhaltstoffe, die das Unternehmen der Kosmetikin-
dustrie anbietet.

Symbiomuls GC ist ein neuer Ecocert gelisteter Emulgatorblend f'r
O/W-Formulierungen. Der vielseiteige Rohstoff ben#igt keine weite-

ren Strukturgeber und erlaubt die Herstellung unterschiedlichster
Texturen auch bei niedrigeren Temperaturen. Ein zus!tzlicher Vorteil

ist ein enthaltenes Benetzmittel, das als Booster eine Reduktion des
P&Ul KaderS GmbH Konservierungsmittels erm#glicht.
Dermofeel sensolv ist eine polare $lkomponente auf Basis nach-
+
ESChelsweg 27 £ 22767 Hamburg wachsender Rohstoffe. Der Ecocert gelistete Stoff eugt ein silikon-
artiges Hautgef"hl und verbessert die Sensorik in Hautpflegepro-
Telefon: + 49-40-380 308-0 dukten.
Telefax: + 49-40-380 308-27 Dermofeel P-30 ist ein Ecocert gelisteter Haarconditioner, der es
- erm#glicht, eine signifikante Verbesserung der kosmetischen Eigen-
E-Mail: an|@kaderS-de schaften in Naturkosmetik-Shampoos zu erzielen. Die Haarqualit!t
und KImmbarkeit wird positiv beeinflusst.
Seit 1910: Ihre Experten mit dem Ohr zur Welt Das komplette Web-TV Interview finden Sie auf

www.cossma.com/drstraetmans
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Sonnen-
pflege

An diesen grauen Wintertagen ist es kaum vorstelib@dass bald wieder Sonnenpflegeprodukte an
der Tagesordnung sein werden. Zu diesem Thema presentieren wir Thnen hier 26 aktuelle Formulie-
rungen von 17 Anbietern. Diesen Monat neu stelleirauch zum ersten Mal die Top-3-Formulierun-

Download-
Service

Der exKlusive Service fer
ungere Abonnenten:

Unter wwyv.cossma.com/download
k!nnen Sie sich Zusatzinformationen
herunterladen.

Ihre Zugangsdaten fer Februar:
User:cossma2
Passwort: hair

Im Merz 2010 widmen wir uns dem Thema Hautreini-
gungsprodukte. Im April 2010 sind dann Masken,
Packungen und Peelings an der Reihe. Alle Angaben
sind mit Sorgfalt zusammengestellt, doch !bernehmen
weder die Redaktion noch die Entwickler der Rezep-
turen Verantwortung fIr die Richtigkeit oder Sicheeft
der Formulierungen.

gen des Monats aus dem Bereich Wasch- und Reinigsngittel vor. Zu diesem Thema werden wir von
nun an jeden Monat eine spannende Auswahl vorstellen.

u der Vielzahl der hier vorgestellten

V4

CRODA

Innovation you can build on™

Croda Chemicals Europe Ltd.
KontaktCowick Hall, Snaith

Goole DN14 9AA; GroQbritannie

www.croda.com/europe/pc

pc-europe@croda.com
Profil: Croda is one of the world's leadi
suppliers of speciality raw materials, co
functionality with a natural positioning to
de winning ingredients for the personal ca
dustry. With a wide and diverse product|ra
Croda offers innovation supported by prov
efficacy testing across all personal care'm
sectors.
Rezepturer100% Natural Skin Cream

+ After-Sun Oil Spritz

+ Effortlessly Silky Sun Lotion S

+ Daily Moisturiser (SPF 10)

+ Soft Sun Care Cream

+ Perfectly Pure Sun Lotion SPE

ng
mk

p

PF

2

@ evonix

Evonik Goldschmidt GmbH
KontaktGoldschmidtstralie 100

45127 Essen, Deutschland

Tel.: +49 201 173-2854

Fax: +49 201 173-1828

personal-care@evonik.com

www.evonik.com/personal-care
Profil: Evonik Goldschmidt Personal C
a global leader in the manufacture and s
raw materials, additives, and active ingri
for the cosmetics industry. We provide our
tomers not only with a unique and compre!
ve range of organic and silicone-based sp:

are
uf
ed
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Sprays und After-sun-Formulierungen, aber auch spiefle Haarpflegefor-
mulierungen und Selbstbrluner. Merck prlsentiert dar"ber hinaus mit Chil-
dren's Sunscreen with Mineral UV Filter auch einedBnenschutzlesung speziell f'r
Kinder. Zu unserer Auswahl aus dem Wasch- und Rajringsmittelbereich z!hlen
zwei Allzweckreiniger und ein Fulbodenreinigungsntg|.

Bei Interesse kennen Sie die vollstindigen Rezeptuen gerne kostenlos von un-
serer Homepage unter www.cossma.com/download herunterladen. Die Zugangs-
daten finden Sie im Internetbutton dieser Seite.

Rezepturen peren Cremes, Lotionen,

ties but also with tailor-made system so
for all kinds of skin and hair care produc
business activities are strongly supporte
our application technology labs, as well
our own research & development. Our d
team of highly skilled professionals is ca
ted to excellence and customer satisfac
Rezepture®/W Cooling Sun Spray

+ W/O Basic Sun Cream

+ Sun Care Cream O/W SPF*30

+ High Sun Protection Lotion O/

',haEncu

Merck KgaA
KontaktFrau Dr. Dagmar Kleefeld
Frankfurter Strade 250
64271 Darmstadt, Deutschland
dagmar.kleefeld@merck.de
www.merck4cosmetics.com
Profil: Merck provides more than 330 vy
of experience to its customer relations.
gan in 1668 with a pharmacy in Darmsta
many. Today the Merck Group is one of
ing world-wide suppliers of pharmaceuti
ducts, laboratory products and chemical
In addition to special effect pigments an
alty fillers we develop a wide range of a
gredients for use in all kinds of cosmetic
lations. For further information, please v
website www.merck4cosmetics.com
RezeptureiBun Defense Lotion with' Euso
UV-Pearls"
+ Children's Sunscreen with Min
UV Filter (W/O)
+ Multitalented Day Care
+ Truly Photo Stabilized Sunscre
+ Sun Lotion with Broad Spectru
Capsules (O/W)

Sun Spray SPF 12
Akzo Nobel

Instant Tan with Instabronze
Alban Muller International

W/O Sunscreen Cream SPF 50
Clariant

Sun Care Soft Cream
Cognis

After-Sun Moisturizer with
Jojoba Glaze

Desert Whale Jojoba Company
utions.
ts%pr—ln—0|l Sunscreen

d P}?W Corning
asdyothing Cream
edi@atediech

MBibtecting Sun Lotion w.
10%0olorless carotenoids
IBR Ltd.

ulyaxFeel Natural Sunless
W Tanning Spray
Inolex Chemical Company

After Sun with AquaCacteen nc
S&D Chesham GmbH

After Sun Cream
SACI-CFPA

Fluid milk
SILAB

Daily Nurturing Protection
Cream expected SPF 30
Symrise GmbH & Co. KG

¢ Hioad Spectrum SPF 50, PFA

dt(&2P) 19 Sunscreen Lotion

thLe[I A allStar Company

caldter Sun Shampoo

s.ZSCHIMMER & SCHWARZ GmbH & Co KG
d speci-

@ Formulierungen fiir Haushalts-

i; reiniger: Top 3 im Februar

leAll-Purpose Cleaner
Clariant

eralll Purpose Glass Cleaner
DuPont Tate & Lyle

=er§

m

odenreiniger mit Pflege- und
chutzkomponente 1Cleaning
PLUS?

Interpolymer
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KALENDER| SERVICE

BDIH
www.aloevera-symposium.com
NernbergMesse GmbH
www.vivaness.de
Plovidl oemeiti
conferences@plma.mtenvatigriialatom
Lines
lines@starhub.net.sg, wanvdieagyas
HPCI Media
siobhanm@hpcimedia.com
cosmetic campus
info@cosmetic-canqussadicacampus.de

orum Institd fer Management
d@dkikontstitut.de, www.forum-institut.de
and Be#lagltiiarketing Swiss GmbH
info@health-and-beauty.ch, wwwecheauty-fairs.

Oriex
jappert@oriex.fr, www.aerosol-forum.com
Reed Siitipharm Exh
pchi@reedsinopharm.com, www.pchi-china.com
po Center Ex
wos23@tmm.sk, www.tmm.sk

Interteks

www.interteks.com
au, th and Beatitgdfledia Sp.z.z.o.
targi@health-and-beauty.com.pl, wwsvdosapty-fai

ahuh@esienerien
info@parfuemerieverband.de, wvewegrhenede
PCA Consulting
pam.jones@consultpca.com, wwavcimmmulacar
cosmetic campus
info@cosmetic-carpsisegc\wampus.de
gmssnetic cam
info@ cosndetieveamgsmetic-campus.de
, Organic Monitor Events
info@www.sustainablecosmeticssummit.com,
www.sustainablecosmeticssummit.com
DessdleésgfeGmbH
inffo@messe-duesseldorf.de, www.beauty.de
Idice SAS
info@idice.fr, www.luxepack.com
Reed Exhibitions
nicole.houben@reedexpo.co.uk,etizsvdorcosm
ammsnetic ¢
info@cosmetioavampasrdetic-campus.de
Forum Institut fer Management
dwékthontaktitut.de, www.forum-institut.de
camguEmetic
info@cosmeticavampasrdetic-campus.de
SoGeCos
sogecos@cosmoprof.it, www.cosmoprof.com
SoGeCos
sogecos@cosmoprof.it, www.cosmoprof.com
st, alth and Beautle Business Media Kft.
www.beauty-fairs.hu

H & K Messe GmbH

Deutschland

w.kniffka@hundkmesse dlenesss.den

COSSMA 1-212010 39
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N
B'"chershop
bestellen Sie noch heute und sichern Sie sich Ihren Wissensvorsprung#

L
-‘.mﬁ‘:‘hf www.beauty-profi-shop.com
“ﬂﬂ‘uﬁﬂ Telefon +49 (0) 6123 9238-206

health-and-beauty@vertriebsunion.de

Aktuelle Fachblcher + ausgesucht fer Sie von der COSSMA-
Redaktion. Weitere Informationen zu den vorgestellten Artikeln und
viele weitere interessante Titel finden Sie unterww.beauty-profi-

e e

&G

shop.com = fordern Sie noch heute Ihr pers€nlicheSxemplar an!

Hans-Georg Hl!usel
Emotional Boosting
Hans-Georg H"usel erkl'rt, was alles

zur hohen Kunst
der Kaufverfthrung

D) geh#rt und wie man

ein Produkt richtig
emotional aufl"dt.
205 Seiten,
gebunden,
29,807

Naturkosmetik
Jahrbuch 2009

Das Nachschlagever-
zeichnis bietet rund
500 Adressen flhren-
der Hersteller, H'ndler
und Nischenmarken
inkl. Adress-CD.

160 Seiten, broschiert,
DIN A4, 79,50?

GfK-Studie

K"ufertypen flr
Naturkosmetik

Die umfassende K'"u-
fertypenanalyse ba-
siert auf dem Daten-
material des GfK-
Individualpanels mit
25.000 Teilnehmern.
Komplettstudie in
Deutsch 96 Seiten:
7.021?, Komplettstu-
die in Englisch: 8.21P , Kurzfassung
in Deutsch, 38 Seiten: 2.973,
Kurzfassung in Englisch: 4.16B

Charles Sell

Understanding
Fragrance Chemistry

Dieses Buch be-
sch"ftigt sich mit
den fIr den Duftbe-
reich interessanten
Grundlagen der or-
ganischen Chemie.
417 Seiten, gebun-
den, 110,007

40 | cossMA 1-212010

Wer und Was

Das Nachschlagewerk fIr die
K#rperpflege-, Wasch- und
Reinigungsmittelindustrie
enth"lt Informationen
] Iber alle wichtigen
- Player. Mit einer zu-
b s"tzlichen Marketing-
CD-ROM sind Daten expor-
tierbar.316 Seiten, broschiert,
Standard-Ausflhrung mit CD-ROM,
166,00 ? , Marketing-Version mit
Datenexportfunktion, 1.050,18

Parfums Edition 2009

Die Autorinnen Su-
sanne Opalka und
Uschi Rollar pr'sen-
tieren 164 neue Par-
fums, Reportagen
aus der 'Haute Par-
fumerie? sowie Inter-
views mit Designern
und Parflmeuren.

184 Seiten, gebunden, 29,90

Johann W. Wiechers, PhD
Skin Delivery Systems

In dem englischen
Handbuch tScience
and Applications of
Skin Delivery Sys-
tems? informieren
Experten !ber den
neuesten Stand zum
Thema.

511 Seiten, gebunden, 239,00

ECV
Blue List

Das Nachschlage-
werk flr kosmetische
Inhaltsstoffe mit CD-
ROM in englischer
Sprache listet 8.000
kosmetische Inhalts-
stoffe einschliedlich
Hilfsstoffe.

880 Seiten mit CD-ROM, 168,00

BLUE LIST

@ Cosmetic Ingredients

Martina Kerschner
Dermatokosmetik

w7 Das Buch schl"gt ei-
e ne Brlcke zwischen
Dermatologie und
Kosmetikwissen-
schaft und vermittelt
Grundlagenwissen
zu Haut, Hautalte-
rung und Hauttypen.
168 Seiten, gebunden, 84,93

Fiedler
Encyclopedia of
Excipients

Die zweib"ndige
englische Enzyklo-
p"die beinhaltet
mehr als 12.900
Hilfsstoffeintr'ge
und ein Hersteller-
verzeichnis.

T
2 B"nde,

1.600 Seiten, gebunden, 350,00

Andreas Reinhart
Kosmetikrecht

Das deutschsprachi-

' ‘-- ge Praxishandbuch
1Kosmetikrecht?
stellt das Kosmetik-

hmarmam

recht dar und erl"u-
tert die g"ngige
Rechtsprechung.
190 Seiten,
broschiert, 36,007

Prof. Dr. Wolfgang Raab,
Ursula Kindl

Pflegekosmetik

Der Leitfaden vermit-
telt fundiertes Wis-
sen !ber kosmeti-
sche Wirkstoffe, Pro-
duktformulierungen,
Schutz vor Hautalte-
rung sowie Produkt-
sicherheit.

488 Seiten, gebunden, 69,00




B2B-Kontaktb!rse - finden Sie heute
lhre Gesch"ftspartner von morgen

COSSMA und BEAUTY FORUM helfen Ihnen dabei
neue Gesch!ftskontakte zu kn"pfen:

Alle unsere Geschlftspartner k#nnen diese
linternational B2B-Kontaktb#rse? nutzen.

St#bern Sie los und finden Sie Exportpartner von
morgen gleich heute$

Weitere Infos s. auch www.cossma.com/b2bexchan

(




HIALNZISAZIAIIZIAE 218

l
N |
»
), @

48 | cossMA 1-212010



E51280

COSMETICS

SPRAY TECHNOLOGY
MARKETING

Marktentwicklung
Deutschland 2009:
Kosmetik- und
WPR-Markt im Plus

Verpackung
LuxePack-Nachlese:
Nachhaltige Neuheiten

Inhaltsstoffe
Emollientester
umweltschonend
herstellen

VIP of the Month

1-2/2010

Fokus: Haarpflege o




